druckskonventionen haben
ihre Gultigkeit verloren, ohne
dass bereits klar ware, was
an ihre Stelle treten soll. Ge-
rade kirchliche Arbeit ist mit
diesen Veranderungen in be-
sonderer

Weise kon- "You SHOULD TRy THE BOMNCAFE, IT'S REALLY QUITE DvINE"

frontiert. F =

Wenigstens
drei Charak-
teristika die-
ser Entwick-
lung mochte
ich heute a-
bend skizzie-
ren.

Michelangelo und Kaffee

Was man oben sieht, ist eine
Werbeanzeige fur Kaffee. Sie
bedient sich eines allseits be-
kannten Motivs, um mit gro-
Bem Gestus auf ein banales
Produkt aufmerksam zu ma-
chen. Ein ursprianglich religi-
o6ses Motiv und ein profaner
Inhalt verbinden sich zu ei-
nem neuen Medium, einem
neuen, 'hybriden’ Ausdrucks-
phanomen.

Hybridisierung von Aus-
drucksphanomenen heil3t,
der durch die Vernetzung,
durch die Verénderung der
Kriterien und durch das Ver-
schwimmen der Grenzen ent-

x,
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stehende Medienraum erlaubt
Gebilde, die so fruher viel-
leicht denkbar, aber gesell-
schaftlich nicht akzeptabel
waren. Man kann Fernsehen
und Internet als reich spru-
deinde Quellen solcher hybri-
den Gebilde bezeichnen.

Es kommt im Internet hun-
derttausendfach miteinander
in Kontakt, was fruher fein
sauberlich voneinander ge-
trennt war. Der symbolische
Ausdruck fur diese Tatsache
ist der viel zitierte Mausklick,

der in einem Augenblick von
einer Sinnwelt in eine ande-
re, vielleicht vollig kontrére,
fahren kann:

Die rein technische Verknup-
fung Uber Telefonleitungen
und Computer bringt inhaltli-
che und symbolische Kon-
traste in unseren Kopfen her-
vor, die nicht immer einfach
zu verarbeiten sind.

Auf der anderen
Seite konnen die so
entstehenden Me-
taphern Ausgangs-
punkt neuer Ge-
danken und Entde-
ckungen des Le-
bens sein.

Kirchliche Medien-
pastoral darf je-
denfalls nicht er-
warten, dass ihre
Ausdruckswelt dieser Hybridi-
sierung entgeht, und sei es
nur, dass sich ein Popstar
Madonna nennt.

ET - Der AuBerirdische

Das zweite Beispiel ist eine
weitere Variante des Michel-
angelo-Motivs. Ebenfalls Teil

einer Werbung, diesmal fur
einen der erfolgreichsten Fil-
me Uberhaupt, namlich Spiel-
bergs 'ET'. Das Motiv reicht

jetzt jedoch deutlich tber

den bloBen Gag des Erken-
nungswertes in der Kaffee-
werbung hinaus. Spielbergs
Film erzahlt die Geschichte
einer Freundschaft zwischen
einem Kind und einem Au-
Berirdischen und der Sehn-
sucht des Fremden, in seine

Heimat zurtckzukehren:
'Telefonieren, nach Hause'.
Wer erinnert sich nicht?

Auf dem Hintergrund dieser
Geschichte um ET kann man
die beiden aufeinander ver-
weisenden Finger durchaus
als Bildzeichen einer neuen I-
konografie begreifen. Spiel-
berg zitiert nicht nur, er will



tatséchlich etwas mitteilen.
Dieses Symbol der beiden
Finger transportiert seine
Botschaft unabhéngig von ei-
ner Kenntnis des berthmten
Vorbildes in Rom. Es verkor-
pert mehr als den motivi-
schen Ruckgriff auf eine alte
Bildwelt. Sein erster Bezug
ist die Sinnstruktur eines Fil-
mes, den Millionen von Men-
schen auf der ganzen Welt
gesehen haben, und nicht
der Fundus der européischen
Kunst.

Man kann ET und seine Bilder
naturlich als Hollywood-
Kitsch abzutun. Tut man es,
entgeht einem die entschei-
dende Erkenntnis, dass die
Gegenwart nicht nur von den
alten Sinnstrukturen zehrt,
sondern selbst neue Mythen
und Bilder schafft. Diese
Neuschopfungen sind nicht
immer nur Aufglsse des be-
reits Dagewesenen. Anders
gesagt: Auch die Gegenwart
entwickelt eigenstandige und
authentische Deutungen des
Lebens.

Neben der Hybridisierung der
Phanomene ist also Sinn-
schopfung das zweite Cha-
rakteristikum der derzeitigen

Entwicklung. Es ist namlich
nicht ausgemacht, dass die
tradierten Theologien, Philo-
sophien und Deutungsstrate-
gien unserer Gegenwart im-
mer und Uberall schon ge-
recht werden. Die Gegen-
wart, das heil3t wir, besitzen
genuine und einzigartige Er-
fahrungen. Die Sinndeutun-
gen im Kino, in der Popmusik
oder im Raum der Naturwis-
senschaft belegen deshalb
nicht nur, dass Uberall Erkla-
rungsbedarf besteht, sondern
auch, dass Sinn immer wie-
der neu gestiftet werden
muss.

Kirchliche Medienpastoral
muss hier die Spreu der Kili-
schees vom Weizen neuer
Symbole und Erkenntnisse
trennen. Sie vermag das nur,
wenn sie keine Beruhrungs-
angste hat.

3. Cyberhande

Michelangelo zum dritten und
letzten Mal. Konnte man die
Kaffeewerbung als Zitat in-
terpretieren und Spielbergs
ET-Motiv als den Versuch der
Neubegrundung eines Sym-
bols, so illustriert dieses Bild

Ausdrucksphanomen, Kom-
munikationsprozesse in Gang
setzt, unabhangig davon,
was man und ob man uber-
haupt etwas mitteilen wollte.

Mit der bekannten Aussage
von Watzlawick: Man kann
nicht nicht kommunizieren.
Auch wer schweigt, teilt sich
mit. Oder: Wer etwas mit-
teilt, hat keine Garantien,

dass sein Gegenuber die Mit-
teilung im beabsichtigten
Sinn versteht.

Auf die kirchliche Medienpas-
toral gewendet, stellt sich,
salopp formuliert, die Frage,
wer denn die Bilder und Zei-
chen versteht, die wir auf un-

seren T-Shirts tragen, und in
welchem Sinn sie verstanden
werden. Was fangt die profa-
ne Gesellschaft mit kirchli-
chen Mitteilungen, Symbolen
und Ausdrucksformen an?

Dazu gehort dann natdrlich
auch die Frage: Wie verste-
hen wir denn unsere eigenen
Zeichen? Siehe Wolfratshau-
sener Madonna weiter oben.

Es kann daher kei-
ne kirchliche Me-
dienarbeit geben,
die nicht in direk-
tem Kontakt und in
Auseinanderset-
zung mit der sie
umgebenden Ge-
sellschaft steht:
Wie wir Wirklichkeit
definieren, lauft
wesentlich Uber die
mediale Auseinan-
dersetzung mit den
'Zeichen der Zeit'.

Die Grundvoraussetzungen
kommunikativer Prozesse ha-
ben sich in den letzten Jahr-
zehnten in kaum glaublicher
Schnelligkeit veradndert. Be-
wéhrte Bildungsvorstellun-
gen, Wissenshierarchien, Be-
wertungsmaBstabe und Aus-



Die Wolfratshausener
Madonna

Vor einigen Jahren gab es in
Munchen und Umgebung den
Streit um die sogenannte
Wolfratshausener Madonna,
eine Bruckenfigur.

Der Mann im Vordergrund
halt ein Bild in Handen, das
seiner Meinung nach ein rich-
tiges, ein wahres Madonnen-
bild ist, wahrend er die Figur
im Hintergrund als ein Mach-
werk betrachtet, das seine
religiosen Gefuhle verletzt.

Im Licht der Leitbegriffe
'Medien' und 'Kommunika-
tion' stellt sich so fur uns zu-
nachst einmal die Frage:

Welche Bilder der Madonna
soll unser Verleih zur Verfii-
gung stellen? Direkt damit
verbunden ist naturlich
die Problematik, was die-
se oder jene Bilder bei
dieser oder jener bewir-
ken. Gibt es zulassige
und nicht zuléssige Bil-
der? Wer befindet dar-
uber? usw.

Die hier im kirchlichen
Horizont demonstrierten
Kommunikationsproble-
me sind naturlich Proble-
me, die analog die Aus-
einandersetzung inner-
halb unserer Gesellschaft und
erst recht zwischen unter-
schiedlichen Kulturen bestim-
men.

Auch hierzu Beispiel:

Japanische Schriftzeichen

Die Unterschrift zur gegen-
Uber liegenden Karikatur lau-
tet: "Wir hatten uns doch
besser erkundigen sollen,
was eigentlich auf deinem T-
Shirt steht".

Die Karikatur verdeutlicht,
dass jedes Medium, jedes

eine noch sehr viel weiter ge-
hende Veréanderung unserer
Sinn- und Deutungswelten:
Die Technik tritt uns nicht nur
als autonomes, naturhaftes
System gegenuber, sondern
sie beginnt, tatsachlich in uns
einzuwandern.

Nicht nur, dass kinstliche
GliedmaBen oder Ersatzorga-
ne immer selbstverstandli-
cher werden: Viel entschei-
dender ist die Tatsache, dass
die Informationstechniken
unsere Wahrnehmung der
Realitat verandern.

Was wir als 'authentisch' er-
leben und wie wir uns selbst
verstehen, befindet sich in ei-
nem radikalen Wandel.

Das dritte Charakteristikum

neben Hybridisie-
rung und Sinn-
schopfung ist des-
halb die Umdeutung
dessen, was wir als
'authentisch’ oder
'wirklich' betrach-
ten.

Wie 'authentisch’,
um ein extremes
und uns allen noch
gegenwartiges Bei-
spiel zu nennen, ist unsere
Erfahrung des Terroran-
schlags in New York? Nie-
mand von uns war Augen-
zeuge des Geschehens im ei-
gentlichen Sinne und doch
sind wir alle zu Augen-
Zeugen geworden.

Medien stellen eine Zeugen-
schaft her, deren Bedeutung
nicht mehr auf personlicher
Wahrnehmung beruht. Sie
beruht vielmehr auf techni-
scher Vermittlung, die natdr-
lich, wie jede Mitteilungs-
form, ihre Probleme hat.
Denken sie an den Teufel, der
aus dem Rauch des World
Trade Centers aufzusteigen
scheint.

Aber: auch die rein medial
vermittelten Erlebnisse und



Erfahrungen sind handlungs-
relevant, nicht nur die Erfah-
rungen, die wir in face-to-
face- Situationen machen.

Kirchliche Medienpastoral
muss deshalb davon ausge-
hen, dass es sehr viel mehr
'authentische' Wirklichkeiten
gibt, als es dem verbreiteten
Wunsch nach einer klar ge-
ordneten und uberschauba-
ren Welt entspricht.

Drei Problemanzeigen also:
Hybridisierung, Sinnschop-
fung und Neudeutung des-
sen, was als authentisch gilt.

Zusammenfassung

a) Was ich mit Hybridisierung
bezeichnet habe, heif3t fur die
kirchliche Medienarbeit und
ihre pastoralen Konzepte,
dass es in den Kommunikati-
onsprozessen der Gegenwart
immer schwieriger wird, zwi-
schen richtigen und falschen,
geeigneten und ungeeigne-
ten, asthetisch hervorragen-
den und &sthetisch schlech-
ten Medien zu unterscheiden,
zumindest, was die prakti-
sche Arbeit betrifft. Wenn Re-
ligionslehrer mit Videoclips

aus MTV oder Werbung arbei-
ten, dann ziehen sie genau
diese Konsequenz.

Geboten ist die offene Ausei-
nandersetzung mit allen Aus-
drucksformen, in denen un-
sere gegenwartige Situation
begreifbar wird. Am besten
eignen sich hierzu tatséachlich
die sogenannten profanen
Medien, denn die weithin
selbstverstandliche Profanitat
unseres Lebens ist genau das
Thema, das dem gegenwaérti-
gen Glauben als Aufgabe ge-
geben ist. Der Schwerpunkt
kirchlicher Medienarbeit muss
deshalb auf der produktiven
Auseinandersetzung mit den
hybriden Mischformen an
Profanem und Profanisiertem,
von Sinn und Unsinn, Heili-
gem und Unheiligem liegen.
Diese Mischformen existieren
in der Mediengesellschaft, a-
ber genauso auch im Raum
der Kirche selbst.

b) Die Entstehung neuer
Weltdeutungen und lko-
nografien, d.h. die Sinn-
schopfung der Gegenwart,
erscheint manchem Kultur-
pessimisten als das definitive
Ende des Guten, Schonen
und Wahren. Medienleute wie
wir sind jedoch in aller Regel

Matthias Worther

Zukunftsperspektiven
der Medienpastoral

Vortrag, gehalten im Rahmen
der Jubildum sfeier '30 Jahre
muk'am 5.10.2001 in der e-
hemaligen Karmeliterkirche

in Mdnchen

Wir leben in einer Medien-
und Informationsgesellschaft.
Ein Gemeinplatz. Unsere Welt
ist bestimmt durch die Allge-
genwart von Tonen, Bildern
und anderen medialen Aus-
drucksformen. Die zuneh-
mende Vernetzung fuhrt da-
zu, dass das, was fruher ver-
meintlich oder tatséachlich
voneinander getrennt war,
miteinander in Kontakt
kommt. Informationen wer-
den in einem Tempo erzeugt,
Ubermittelt und gespeichert,
das schwindeln macht.

Informationen umgeben uns
von allen Seiten. Wir leben in
ihnen. Es ist keine Ubertrei-
bung zu behaupten, dass der
Raum der Medien zu unserer
zweiten Natur geworden ist.
Keine Kindheit, keine Jugend,
kein Erwachsenenleben au-

Berhalb dieses Raumes. Und
selbstverstandlich auch kein
Glauben und keine wie im-
mer geartete Religiositat.

Aber nicht nur die Themen,
die von den Medien gesetzt
werden, sondern auch die
Technik der Medien bestim-
men entscheidend unsere
Aufgaben und unser Ange-
bot: Mit dem Aufkommen von
Computer, Internet und DVD
sind eben auch Computer, In-
ternet und DVD als
'Instrumente der sozialen
Kommunikation' zu einem
selbstverstandlichen Teil un-
serer Arbeit geworden.

Was bedeutet der hohe Stel-
lenwert von 'Medien' und
'Kommunikation' fur eine ge-
genwartige Medienpastoral?
Worum geht es in der kirchli-
chen Medienarbeit?

Ich méchte einige Aspekte
dieser Problematik an einem
kleinen Beispiel, der '"Wolf-
ratshausener Madonna' illust-
rieren.
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keine Kulturpessimisten.

Medienpastoral, wie wir sie
begreifen, versteht die neue
Unubersichtlichkeit der Le-
bensauffassungen und die
Vielfalt neuer Zeichen als
Chance. Diese Vielfalt ist der
Ausdruck unseres schopferi-
schen Umgangs mit der ge-
genwartigen Lebens- und
Welterfahrung. Im Raum der
Medien deutet die Informati-
onsgesellschaft nicht nur den
Sinn- und Zeichenschatz der
Tradition neu, sondern sie
erweitert ihn mit Hilfe neuer
Einsichten und Entdeckun-
gen.

Diesen Sinnreichtum der Me-
dien zu erschlieBen ist eben-
falls eine der Aufgaben kirch-
licher Medienarbeit.

¢) Medien verandern unsere
Wahrnehmung und haben ei-
ne unglaubliche Vervielfalti-
gung der Wahrnehmungsper-
spektiven hervorgebracht.
Die Vielfalt an Perspektiven
und damit auch die Vielzahl
an moglichen "Wahrheiten' in
den Medien kann verunsi-
chern und irritieren.

Meiner Meinung nach fuhrt

die Auffacherung der Sehwei-
sen_jedoch nicht in den hoff-
nungslosen Relativismus,
sondern in ihr zeichnet sich
der Weg zu einem neuen
Selbstverstandnis ab:

Die Welt und wir selbst sind
komplizierter, offener, ent-
wicklungsfahiger und wohl
auch gefahrdeter, als wir er-
traumten und beflurchteten.

Jeder Ansatz einer Neuevan-
gelisierung, also einer Verge-
genwadrtigung des Glaubens,
ist deshalb auf die Weltkom-
petenz der kirchlichen Me-
dienarbeit angewiesen.

S

«
L i
s ]

%_



MUK-PUBLIKATIONEN

# 1 Matthias Worther
Zukunftsperspektiven der Medienpastoral.

# 2 Matthias Worther
Himmel, Hélle, Tod und Teufel.
Religiose Zeichen im Spielfilm

# 3 Gottfried Posch
The Sixth Sense.
Totenerscheinungen im Spielfilm

# 4 Gottfried Posch
Gewalt Uberwinden. Marc Chagall:
Die weifle Kreuzigung

# 5 Matthias Worther
Gestaltung von Overheadfolien (Januar 2002)

# 6 Franz Haider / Klaus Hinkelmann
Die Geschichte des Kino ist auch die
Geschichte des Zuschauers.

Grundkurs Filmgeschichte (Februar 2002)

# 7 Franz Haider
Zum Einsatz von Digitalkameras in der
Bildungsarbeit (Marz 2002)

# 8 Gottfried Posch
Jesusfilme im Spiegel der Zeit (Mai 2002)

# 9 Ralph Geisenhansliike
Der Abspann (Juli 2002)

# 10 Matthias Worther
Fearless - Christologische Perspektiven auf eine
Art Katastrophenfilm (September 2002)

# 11 Franz Haider / Matthias Worther
Medienreligiositat - Sinnperspektiven der
Informationsgesellschaft (Dezember 2002)

# 12 Gottfried Posch
Liturgische Filmnachte (Januar 2003)

# 13 Cora Stephan
Mordgeschichten (Februar 2003)

# 14 Franz Haider / Klaus Hinkelmann / Matthi-
as Worther

Der Geschmack des Blutes. Ein Gesprach Uber
Medien und Gewalt (Marz 2003)

# 15 Gottfried Posch
Schuld und Vergebung — Welche Losungen bieten
Kurzfilme an? (April 2003)

# 16 Klaus Hinkelmann
Thema Kurzfilm - Veranderungen in Mediennut-
zung und Entleiherverhalten (Oktober 2003)

# 17 Renate Krier u.a.
20 Highlights. Kurzfilme fir die Bildungsarbeit.
(November 2003)

# 18 Werner Schuiz
Methoden der Filmauswertung
(Dezember 2003)

# 19 Renate Krier
Linktipps. Kommentierte Internetadressen zum
Thema Medien (Mérz 2004)

# 20 Fachstelle ,muk’

Das aktuelle Urheberrecht. Orientierungen fir
Schule und Bildungsarbeit.

(Mai 2004)

# 21 Matthias Worther
Dancer in the Dark. Eine Verteidigung des
Melodramas (Juli 2004)

# 22 Gottfried Posch
Arbeiten mit Photos und Einzelbildern
(September 2004)

# 23 Klaus Hinkelmann
Lehre mich tanzen - 40 Jahre Alexis Sorbas
(November 2004)

# 24 Renate Krier
Das Abenteuer des Schreibens - Eine Einflhrung
in das kreative Schreiben (Dezember 2004)

# 25 Gottfried Posch
Luther im Religionsunterricht (Februar 2005)

# 26 Franz Haider / Sabine Sautter
Kino- und Filmarbeit 1 - Hilfreiche Materialien
und Adressen (Mérz 2005)

# 27 Matthias Worther
Schéaumende Medien. Uberlegungen zu
Sloterdijk (Mai 2005)

# 28 Otmar Schoffler u.a.
13 x 2. Spielfilmtipps fur den Religions-
unterricht (Juli 2005)

ISSN 1614-4244
Die Reihe wird fortgesetzt.

Samtliche Publikationen sind als PDF-Dateien
auf unserer Homepage www.m-u-k.de verflg-
bar oder kbnnen bei muk, Schrammerstr. 3,
80333 Miinchen Tel. 089/2137 1544,

fsmuk@web.de kostenlos angefordert werden.

muk-publikationen 1

medien und kommunikation
fachstelle der evangelischen
und katholischen kirche

Matthias Worther

Zukunftsperspektiven
der Medienpastoral

Festvortrag 5.10.2001




